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Fahrzeuggestaltung

Fahrzeugbeschriftung einfallsreich gestalten

Jury-Vorsitzende von ,Sterne des Handwerks” skizzieren Dos and Donts

Die Akrion Modernes Hand-
werk ¢. V. (AMH) sucht in ih-
rem neuen Wettbewerb . Ster-
ne des Handwerks® gemeinsam
mit Experten aus Marketing und

Design vom 1. September bis
zum 30. November die besten
und kreativsten Beschriftungen
von  Handwerkerfahrzeugen.
Teilnchmen kénnen alle Hand-

Beispiel aus einem anderen Gewerk: Der fliegende

Dachdecker.

werksunternchmen  {iber  die
Website www.sterne-des-hand-
werks.de. An den Siegerbetrieb
vergibt dic AMH cinen Merce-
des-Benz Vito inklusive Fahr-
zeugbeklebung und einjihrigem
Versicherungsschutz als Haupt-
preis. An den beteiligten Desig-
ner geht zudem ein Geldpreis in
Hohe von 2.500 Euro.
Christoph Scheller und Ralf
Weifmantel, beide Professor im
Lehrgebiet Grafik-Design und
Jury-Vorsitzende von ,,Sterne
des Handwerks®, geben einen
Einblick, worauf es beim gestal-
terischen Entwurf ankommt.
wDie werbliche Beschriftung
der cigenen Firmenfahrzeuge ist
fiir Handwerksunternchmen ei-
ne cffektive Moglichkeit, in der
eigenen Region auf ihre Leis-

FRsGEA

Attraktive Lésung: Das ganze Fahrzeug ist in die Beschriftung sinbezogen, die Farbstellung

auffallio gewdhit.

nungswert seeigert. Der Bezug
zum Produkt oder zur Pienst-
leismunp muss nairlich leiche
zu erkennen sein: | Selbseerkii-
rende Ideen haben die Chan-
e, aich in der fliichogen Wahr-
nehmung schrell verstanden z2u
werden. Wenn dann die Anspra-
che auch noch melpruppenge-
rechr erfolgt, umso besser®, er
lautert Scheller die Kntenien fir
eine pefungene Umsetzung un-

ter Markeonggesichispunkren:

Das ganze Fahrzeug
einbeziehen

Weifmantel erpginec e
Zetten cines cinfachen Anfkle-
bers auf den Fahreewpriiren smd
vorbel. Dhe modemen techm-
schen Moglichkeiten, die pro-
fessionelle Werberechmker bie-
ten, erlauben es, das kompleme

Fahrzeunp in die werbliche Ge-
stalung mit einzubezichen.™
Emen Sonderceffeke crzicic man,
wenn auch die Fahrzenpform -
Fcken, Kanten, Rundungen so-
wie Scirenfenster, Rickspiegel
usw. — 10 die gestaleenische Pla-
rung mir cinbezogen wird.
wLetder st es aber hiufig so,
dass {iberhaupt kein Berug zam
rarsachlichen Angebot vorhan-
den ist oder einfach nur das Ge-

tungen und Angebote aufmerk-
sam zu machen®, so Scheller.
»Doch nur, wenn beim Design
einige Dos and Donts beherzige
werden, hebtr man sich wirklich
im Strafenbild ab.*

Wichtig ist zunichst, dass ein
werbliches Konzept vorhanden
ist — cin blofler Schriftzug mit
Logo und offizieller Firmierung
reicht nicht aus, um sich vom
Wettbewerb zu unterscheiden:
Eine originelle Idee, dic anspre-
chend umgesetzt wird, ist hinfig
die Initialziindung fiir Aufmerk-
samkeit, Sympathie und cinen
hohen Erinnerungswert. Zen-
trales Element kann z. B. cin
so genanntes ., Key Visual® scin
— ¢cin Motiv, ¢cin Foto oder ci-
ne¢ Zeichnung —, das Emotionen
weckt und den Wiedererken-

Fotos AMH, CaimlerBenz

werk ohne jeden Berug za den
eigenen, gan: besonderen Leis:
tungen genannt wird. 5o luoft
man schnell Gefahr sustauschbar
zu werden®, skizziert Weifiman-
pel die Fehlerquellen. Manch-
mal steckr der Teufel auch im
Desail: Wenn 2. B, die Telefon-
pummer oder die Interne seite
fehlt, macht man dem pooenzi-
ellen Kunden die dirckie Kon-
raktaufnahme unmégiich. 50
wiirde selhst die kreaovste Fahr-
weugwerbung threm ureigenen
Fweck nicht gerecht und -sch
selbet ad absurdum fishren™, er-
kliren die beiden Designer ang-
SO,

Fazic: Eine harmomsche Ge-
stalrung, die in sich summig wod
funkoonal st sowie die Mdag-
lichkeiten der Beklebetechmk
voll ausaue, hat beste Chan-
cen, sich in der Werbeflut abeu-
heben, beim Verbraocher wahr-
genommen  und ennoert  @w
wepden.



