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Digitale
Bekleidungsdrucker

sein kdnnen als einfache Fort-
bewegungsmittel, haben mitt-

Mégl'ichkeiten der modernen
Beklebétechnik voll ausnutzt,

Verbraucher wahrgenommen
zu werden und in Erinnerung
zu bleiben.

. Das Handwerk verfligt tiber
den groBten Transporter-Fuhr-
park Deutschlands. Als Hand-
werksmeister weifl ich um
die groBe Aufenwirkung un-
serer Handwerksfahrzeuge.
Sie prdgen das StraBenbild
unserer Stadte und sind da-
mit ,fahrende LitfaBsiulen’ fur
das gesamte Deutsche Hand-
werk*, skizziert Joachim Wohl-
feil, der Vorsitzende des Initia-
tors AMH, das enorme Poten-
zial, das die Transporter-Flotte
fur die Imagearbeit birgt. , Wir
wollen mit dem Wettbewerb
Sterne des Handwerks' Hand-
werksbetriebe fir die Themen
AuBenwerbung und AuBenwir-
kung sensibilisieren und darii-
ber hinaus die Vielfalt und Gro-
Re des Gesamthandwerks zei-
gen."”

Das richtige Design ist
von entscheidender Be-
deutung

Allerdings, so betonen Chris-
toph Scheller und Ralf WeiB-

Jury-Vorsitzende von , Sterne
des Handwerks", sollte es von
vornherein klar sein, dass es
beim gestalterischen Entwurf
einiges zu beachten gilt. Wich-
tig sei zunéchst, dass ein werb-
liches Konzept vorhanden ist —
ein bloBer Schriftzug mit Logo
und offizieller Firmierung reiche
nicht aus, um sich vom Wett-
bewerb zu unterscheiden. Zen-
trales Element konne bspw. ein
so genanntes ,, Key Visual” sein
—ein Motiv, ein Foto oder eine
Zeichnung —, das Emotionen
weckt und den Wiedererken-
nungswert steigert. Der Bezug
zum Produkt oder zur Dienst-
leistung musse nattrlich leicht
zu erkennen sein. ,, Selbsterkla-
rende Ideen haben die Chance,
auch in der fliichtigen Wahr-
nehmung schnell verstanden
zu werden. Wenn dann die An-
sprache auch noch zielgrup-
pengerecht erfolgt, umso
besser”, erldutert Scheller die
Kriterien fir eine gelungene
Umsetzung unter Marketing-
gesichtspunkten.
Weimantel hierzu: ,Die
Zeiten eines einfachen Auf-






